1. Назва модуля: Маркетингові комунікації
2. Код модуля: МТУБ_6_ДВФ.08_5
3.Тип модуля: вибірковий
4. Семестр: 3
5. Обсяг модуля: - загальна кількість годин – 150 (кредитів ЄКТС – 5); аудиторні години – 60 (лекцій – 30, практичних занять – 30).
6. Лектор: Пачева Наталія Олександрівна
7. Результати навчання: 
У результаті вивчення модуля студент повинен:
знати: систему маркетингових комунікацій; базові принципи; закономірності функціонування принципів в умовах ринку;
вміти: розробляти бюджет рекламних компаній, алгоритмів розрахунків ефективності рекламного звернення до цільової аудиторії.
8. Спосіб навчання: аудиторні заняття.
9. Необхідні попередні та супутні модулі:

          – пререквізити: маркетинг; 
          – кореквізити:  промисловий маркетинг.
10. Зміст модуля: 
Комунікації в системі маркетингу. Стратегія та планування маркетингових комунікацій. Рекламування товару. Стимулювання продажу товарів. Організація роботи з громадськістю (паблік рилейшнз). Реклама на місці продажу. Прямий маркетинг. Організація виставок і ярмарків. Персональний продаж товарів та послуг. Персональний продаж товарів та послуг. Упаковка як засіб комунікації. Інтегровані маркетингові комунікації. Спонсорування. Брендинг. Організація маркетингової політики комунікацій. Оцінювання ефективності маркетингових комунікацій.
11. Рекомендована література:

1. Алешина И. Паблик рилейшинз для менеджеров и маркетеров. – М.: Тандем, 2007. – 100 с.
2. Батра Р., Майерс Дж., Аакер Д. Рекламний менеджмент / Пер. с англ. – 5-еизд. -М; СПб.; К.: ИД „Вильямс”, 2009. – 784 с.
3. Бланк И. Торговий менеджмент. – К.: УФИМБ, 2007. – 405 с.
12. Форми та методи навчання: лекції, практичні заняття, самостійна робота.
13. Методи і критерії оцінювання:
– Поточний контроль (80%) – усне опитування, тестування, індивідуальне навчально-дослідне завдання;
–  Підсумковий контроль (20%) – екзамен (теоретичні питання).
14. Мова навчання: українська.
