1. Назва модуля: Маркетинг 
2. Код модуля: МУБ_6_ОНД.24_4
3. Тип модуля: обов’язковий 
4. Семестр: 5
5. Обсяг модуля: загальна кількість годин – 120 (кредитів ЄКТС - 4); аудиторні години – 60 (в т.ч. лекції - 30 год., практичні - 30 год.)
6. Лектор: Чирва Ольга Григорівна – доктор економічних наук, професор. 
Коляда Олена Петрівна – викладач.
7. Результати навчання: 
У результаті вивчення модуля  студент повинен:
знати:  базові категорії маркетингу; методологічні аспекти організації маркетингової діяльності в сучасних умовах господарювання
вміти: планувати і координувати виробничу, збутову і фінансову діяльність фірми; виявляти існуючі і потенційні побажання та попит на товари; організовувати й удосконалювати системи і методи збуту продукції; реалізовувати маркетингову політику цін; здійснювати заходи щодо системи маркетингової комунікації; регулювати і спрямувати діяльність фірми, на досягнення поставленої мети; аналізувати маркетингову діяльність фірми
8. Спосіб навчання: аудиторні заняття
9. Необхідні попередні та супутні модулі:
пререквізити: економіка підприємства
кореквізити: менеджмент
10. Зміст модуля: 
Сутність маркетингу та його сучасна концепція.  Класифікація   маркетингу. Характеристики маркетингу. Маркетингові дослідження. Маркетингова товарна політика. Маркетингова цінова політика.  Маркетингова політика продажу. Маркетингова політика просування. Організація маркетингу. Контроль маркетингу. План маркетингу    підприємства
11.  Рекомендована література:
1. Гаркавенко С.С. Маркетинг: Підручник/ В.Руделіус, О.М. Азарян, О.А.   Виноградов та ін. – К.: Навч.-метод. Центр «Консорціум із удосконалення   менеджмент-освіти в Україні», 2005. – 422 с.

2. Балабанові Л.В. Маркетинг: Підручник – К.: Знання прес, 2004. – 645 с.

3. Чоботар С.І., Ларіна Я.С. Маркетинг : Підручник, практикум та навчально-методичний комплекс з маркетингу. – К.: «Наш час», 2007. – 504 с.
12. Форми та методи навчання: лекції, практичні  заняття, самостійна робота
13.  Методи і критерії оцінювання:
· Поточний контроль (80%) - усне опитування, тестування, індивідуальне навчально-дослідне завдання
· Підсумковий контроль (20%) – екзамен (теоретичні питання, тестові завдання)
14.  Мова навчання: українська
